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Abstract  
The researcher investigates "the role of the new media in forming the 

public opinion of Iraqi crises" (a survey study on the members of the trade 

unions in Iraq). This subject has not been dealt with extensively especially, 

its independent variable "the new media". The reason behind that are the 

rarity of studies which have tackled the connection between this variable and 

the formation of the public opinion about crises.  

The researcher depends upon hypotheses derived from two theories; the 

"Dependency theory and the Arrangement of Priorities theory" and as 

follows:  

1. The dependency upon the new media increases whenever there 

are strong crises that have extreme effect upon the people.  

2. The second hypothesis: the stimulated awareness by the new 

media increases about crises whenever the dependency has high 

level and quality.  

It also detects the new media's ability to change people's trends and 

rearranging their priorities depending upon the new media's variable.  

This research is descriptive moreover, the researcher uses a survey 

approach in collecting, classifying and analyzing the data.  

 The study has come to the following conclusions:  

1. Notable increase in the dependency upon the new media in obtaining 

information and informing about international and local topics especially, 

local crises.  

2. The study points out that mothers are lesser group of people who uses 

the new media in times of crises in Iraq.  

3. Facebook ranks first followed by YouTube in terms of usage by the 

members of trade unions.  

The study confirms that the people's dependency upon the new media 

increases with aggravation of crises.  

 المقدمة



 

في تشكيل الرأي العام أزاء الأزمات في العراق وعلاقته الإعلام الجديد 

 مناجهالاطار ال

  مشكلة البحث: أولًا

 فروض البحث: ثانياً

 . على الإعلام الجديد بشَن الأزماتفروض الاعتماد  -أ
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 . البحثهمية أ: ثالثاً

 

 

 

 : هداف البحثأ: رابعاً

 

 

 

 منهج البحث ونوعه : خامسا

 . ادوات البحث: سادسا
 

 



 

في تشكيل الرأي العام أزاء الأزمات في العراق وعلاقته الإعلام الجديد 
 مجالات البحث: سابعاً

 

 

 

 . تحديد مجتمع البحث وعينته: ثامناً

 : تحديد مجتمع البحث -أ

 

 

 : عينة البحث -ب

n =
(z2×δ2 

)

e2 = ((1. 96)2 × (0. 592)2 ) /(0. 05)2 =  515,2 = 515
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 : اجراءات البحث: تاسعاً

 الصدق : أولا 

 . الصدق الظاهري .1




 



 

في تشكيل الرأي العام أزاء الأزمات في العراق وعلاقته الإعلام الجديد 

81,41 = 100 ×
1021

1254
= 100 ×

     

   
=

 صدق المحتوى  .5

 . (Contrasted Groups) المجموعتان المتطرفتان -أ
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 . علاقة درجة الفقرة بالدرجة الكلية للإختبار -ب

) .
 . الثبات -: ثانيا

 . للاتساق الداخلي Alphakronbachs)معامل الفا كرونباخ) -1



 

في تشكيل الرأي العام أزاء الأزمات في العراق وعلاقته الإعلام الجديد 
 . طريقة التجزئة النصفية -5

 . سابقةالدراسات ال: عاشرا

 . عراقيةالدراسات ال: أولا 
 . (10)(5018دراسة التميمي) .1

 

 

 . (11)5011 اللهيبيدراسة  .5
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 : التعليق على الدراسات السابقة
 . سابقة( مع دراستيالدراسات الأوجه التقارب والتباين بين ): أولا

 

 

 

 . الافادة من الدراسات السابقة: ثانيا
 

 

 

 

 

 الاطار النظرلا

 : تمهيد



 

في تشكيل الرأي العام أزاء الأزمات في العراق وعلاقته الإعلام الجديد 

 إشارات تاريخية للإعلام الجديد
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 الاطار العمله

 : المبحث الاول

 -: وكانت ما يَتي، توزيع العينة على وفق المتّغيرات الديمغرافية: اولا

 نمط الاستخدام: ثانيا



 

في تشكيل الرأي العام أزاء الأزمات في العراق وعلاقته الإعلام الجديد 



 المجمــــوع
 مستوى الاعتماد على الإعلام في تشكيل الرأي العام إزاء الأزمات في العراق : ثالثا

 

 

 

 

 


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 . الإختبار التائي ودلالات الفروق: المبحث الثاني

 . الإختبار التائي لعينة واحدة: اولا 

  .م تَثيرها في الجمهوركّلما اشتدت الأزمات وتفاق، يزداد الاعتماد على الإعلام الجديد -1



 

في تشكيل الرأي العام أزاء الأزمات في العراق وعلاقته الإعلام الجديد 
تزداد الإثارة المعرفية للإعلام الجديد بشَن الأزمات كلما كان مستوى الاعتماد ونوعيته  -5
 . عاليين

 الفروقدلالات : ثانيا
 النوع مع الاستخدام والفروض .1
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 . السكن مع الاستخدام والفروض .5
 



 

في تشكيل الرأي العام أزاء الأزمات في العراق وعلاقته الإعلام الجديد 
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 . المستوى التعليمي مع الاستخدام والفروض .3

 

 

 

 



 

في تشكيل الرأي العام أزاء الأزمات في العراق وعلاقته الإعلام الجديد 

 . لحالة الاجتماعية مع الاستخدام والفروضا .8
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 الاستخدام والفروض نوع النقابة مع .5
 

 



 

في تشكيل الرأي العام أزاء الأزمات في العراق وعلاقته الإعلام الجديد 

 

 

 الإستنتاجات : ثالثا

 . الاستبانة: المحور الأول
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 . نتائج المقياس: ثانيالمحور ال
 نتائج الفروض: أولا

 



 

في تشكيل الرأي العام أزاء الأزمات في العراق وعلاقته الإعلام الجديد 
 

  

 دلالات الفروق : ثانيا
 

 

 

 

 

 المصادر

 

 

 



 58: العدد 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 المصادر الاجنبية 
 Berenson, M. L. D. M. Levine, et al. (Basic business statistic: concepts 

and application. Upper Saddle River, N. J, pearson prentice hall, 2009, 

p24.  

 Gronlund, N. Measurement and Evolation n teaching second, New 

Yourk. McGrew. 1981,P253.  

 See: Stanley, C, j, Hopkins, K. D, K, Educational and Psychological 

measurement and evalution, N. J, Prentice – Hill, 1970,P345.  

 See: Hinkle, D, Wiersma,S. applied statistic for the behavioral science, 

Rond Mc, nally,Chicago, 1981, P175.  


